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A. Nachhaitiges Management

Hauptziel

MaBnahme

Prio

Zeitraum

Umsetzung |

Nachhaltige Entscheidungen férdern
Effiziente und kontinuierliche Umsetzung

Starkes Commitment seitens der Fiihrung
der Destination zur Nachhaltigkeit

Abschluss d.

MaBRnahme

Beschreibung

Zustandigkeit

SDG

abgeschlossen

Entscheidung fir GSTC-Zertifizierung:

» Umfassende Strategie und Vision erstellen und
Vorstanden (+ Stakeholdern) prasentieren

» Budget bereitstellen: fiir Prozess,
Nachhaltigkeitsbeauftragte/n und konkrete MaRnahmen,
Fortbildungen und Schulungen

« Verantwortung fir Natur und Umwelt der Region bewusst
Ubernehmen

Tourismusverein

Griindung "Green Team"

abgeschlossen

« Eine Nachhaltigkeitsbeauftragte wurde mit Sarah
Schwingshackl schon gefunden. Sie ist Ansprechpartnerin
fur die Nachhaltigkeitsthemen und federfihrend fir die
Umsetzung der definierten MalRnahmen in der Strategie,
sowie fiir die Kommunikation innerhalb der Destination
sowie zu allen wichtigen Stakeholdern, wie der IDM.

Zur Unterstltzung der Nachhaltigkeitsbeauftragten wird
ein Green Team gegriindet, welches Sarah bei der
Umsetzung und Weiterflihrung des Konzeptes unterstiitzt.
Das Green Team trifft sich regelmaRig, angedacht ist 3x im
Jahr.

Das Green Team besteht aus folgenden Mitgliedern:
- Blanka Schwingshackl (Privatperson)

- Thomas Bachmann (Klimateam)

- Hugo Bachmann (Gemeindereferent Gsies)

- Hannes Hintner (Touristiker und Vorstand TG)

Tourismusverein,
Gemeinde,
Zivilbevoélkerung

Unterstltzung der Gastbetriebe fiir eine
Nachhaltigkeitszertifizierung

laufend

Phase 1
abgeschlossen -
2025/2026
geplant fir VPN-
Betriebe

« Treffen und Austausch mit Gastbetrieben organisieren
bei der die Nachhaltigkeitslabels und Méglichkeiten
vorgestellt werden « Pilotbetriebe mit Zertifizierung und
Best-Practice-Beispiele aufzeigen (Alpen Tesitin und
Hotel Magdalenerhof)

* Betriebe alle nétigen Informationen zu den
Zertifizierungen zukommen lassen und sie motivieren

» Gebiindelte Workshops abhalten, zusammenfihren und
begeleiten

* Unterstiitzung bei CO2-Berechnungen (s. Val Gardena)

Tourismusverein , IDM,

HGV,




Holistisches Nachhaltigkeitskonzept der
Ferienregion
Erlebbarkeit der Nachhaltigkeit

Qualitat im Tourismus

Die Qualitat im Tourismus soll weiter gehalten werden

» Um die hohe Qualitdt im Tourismus auch weiterhin halten
zu kénnen, soll die Auslastung in der Hochsaison so
bleiben wie sie momentan ist.

« Die Quantitat soll Gber den Preis reguliert werden, wobei
hier die Auswirkungen auf die ortsansassige Bevolkerung
gut durchdacht werden muss (s. auch "Teilhabe
Wertschépfung der Einheimischen (Blirgercard")

» Monitoring der Gastezufriedenheit, um mogliche
Probleme in der Qualitét friihzeitig zu erkennen

» Regelmafige Absprache mit Gastbetrieben zu
Problemen und/oder Hindernissen zum Thema
Qualitatserhalt/ Qualitatsausbau

Tourismusverein,
Gastbetriebe, HGV,
IDM

Synergien Ker-Region vermitteln sowie
Zusammenarbeit beim
Gemeindeentwicklungsprogramm férdern

» Zusammenarbeit mit Gemeinde anstreben und so
Synergien beim Gemeindeentwicklungsprogramm
verstehen und nutzen

« Strategiepapier teilen und ahnliche Malnahmen
zusammen angehen

* Regelmafige Abstimmung der bestehenden
Arbeitsgruppen

* Gemeinsame Meetings organisieren bzw. Vertretung in
den jeweiligen Arbeitsgruppen

Tourismusverein,
Gemeinden, Bezirk

Kommunikationsstrategie

Das Tal positioniert sich als Tal der "Entschleunigung"
(Ruckzugstal). Gemeinsam mit der Zertifzierung und der
weiteren Vernetzung Landwirtschaft - Tourismus soll das
auch in der Kommunikation weiter vorangetrieben werden.

» Ganzjahriger Kommunikationsplan

* Gemeinsamer Slogan

« Beispiele der Entschleunigung kommunizieren
(IUnterschiede zu anderen Talern, Vorstellung von urigen
Hutten)

« Bildsprache

Tourismusverein, IDM,
externer Partner (?)

Kontinuierliche Kommunikation zu den
Fortschritten

Laufend

« Fortschritte bei der Zertifizierung und vor allem bei der
Umsetzung den Stakeholdern prasentieren.
GroRere "Meilenstein" im Gemeindeblatt verdffentlichen.

Nachhaltigkeitsbeauftr
agte




Sensibilisierung nach aufen
Einheitliches, authentisches Bild fordern

Nachhaltige Veranstaltungen férdern und
etablieren

teilweise
abgeschlossen

Das Almfest und der Gsiesertal-Lauf werden schon als
nachhaltige Events veranstaltet.

Weitere Events und Vereine sollen unterstiitzt werden ihre
Veranstaltungen nachhaltig zu gestalten (s. auch
Zusammenarbeit Vereine).

. Informationen zu den Kriterien und Vorteilen sowie
Erfahrungen der beiden Events mit der ortlichen
Bevdlkerungen und Entscheidungstragern teilen.

. Den Gsiesertal-Lauf weiter als das nachhaltige
Event etablieren und férdern, u.a. indem nur eine
begrenzte Anzahl an Parkplatze zur Verfiigung gestellt und
offentliche Verkerhsmittel aktiv geférdert und promotet
werden.

Vereine,
Tourismusverein,
Gemeinden

Monitoring der einheimischen Meinung zu
Themen des Tourismus und der
Destinationsentwicklung

Start im Herbst
2025

« Evaluierung bestehender Umfragen und Aufarbeitung der
Ergebnisse (durch Nachhaltigkeitsbeauftragten)

« Beteiligung und Feedback von Anwohnern mittels
regelmafigen Befragungen und Partizipationsprozessen

« Informationsveranstaltungen

* Interne Bewertung der Ergebnisse und Ma3nahmen
ableiten

« Verdffentlichung der Ergebnisse .

Ableitung von MaRnahmen aus den Ergebnissen

Monitoring der Zufriedenheit und des
empfangenen Images der Touristen

erste Befragung
abgeschlossen -
nachste
Befragung fur
2027 geplant

Tourismusverein,
Nachaltigkeitsbeauftra
gte

 Besucherbefragungen zu Themen des Tourismus,
Nachhaltigkeit und der Destination

* Zu MaRnahme "Qualitat im Tourismus" -->
Preisempfindlichkeit wird auch erfragt

* Zu MaBnahme: "Kultur" "Nebensaison" --> Angebot und
Angebotsideen werden erfragt

« Verdffentlichungen der GSTC-Zertifizierung und
Berichtes

« Erreichung von aussagekraftigen
Befragungsergebnissen durch Hinzunahme von Guestnet

Tourismusverein,
Gastbetriebe, Guestnet|

Sensibilisierung nach Innen

Den Tourismusverein "schulen" zu
Nachhaltigkeitsthemen und der
Kommunikation an den Gast

abgeschlossen

« Die Nachhaltigkeitsbeauftragte Sarah Schwingshackl
macht den IDM-Kurs: GSTC-Training im Oktober 2024

* Der Tourismusverein erhalt eine Schulung zu Themen
der Nachhaltigkeit mit Fokus auf nachhaltigem Tourismus
Nachhaltigkeit richtig kommunizieren im September

IDM, externe
Weiterbildungsmdglich
keiten

Klimawandelanpassung

« Der Klimaplan 2040 wird aktiv mit allen Tragern
angegangen und wichtige Teilziele umgesetzt. Die
Bezirkgsgemeinschaft Pustertal erarbeitet derzeit einen
Klimaschutzplan mit allen Gemeinden.

« Langfristig wird eine Klimawandelanpassungsstrategie
(abgeleitet vom Klimaschutzplan Gemeinde/Region)
speziell fir Tourismus erabeitet.

« Tourismustreibende werden fiir Neubauten, Umbauten,
Landschaftspflege zu klimaresistenten und
biodivseritatsfordernden Alternativen/Malinahmen
informiert

Gemeinden, Bezirk,
Nachhaltigkeitsbeauftr
agte, Tourismusverein,

Touristiker, HGV
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Tourismusvereine,
Gemeinden, Land,

Risiko- und Krisenmanagement B M abgeschlossen |Risikoanalyse wird durchgefiihrt, diese beinhaltet Soziale, | Zivilgesellschaftliche
Zukunftsgerichtete Destination Skologische und Klimawandelrisiken Akteure,
Bezirkgemeinschaft
. Zusammenarbeit mit Bergrettungsdienst verstarken
* Informationsablaufe und Verhaltensregeln definieren
. Kommunikationskette fiir Extremereignisse
definieren, allen Beteiligten zuganglich machen Bezirksgemeinschaft,
- . . * Notfallplane mit Zivilschutz teilen, Gastbetriebe Tourismusvereine,
Risiko- und Krisenmanagement: . .
MaRnahmen bei alpinen Notsituationen B Laufend involvieren Bergrettung,
. Entlegene Standorte (Hotels usw.) fiir Notfalle Gemeinde, HGV,
schulen/vorbereiten (Stromausfélle usw.) Feuerwehr, Zivilschutz
. Sicherheit auf den Wanderwegen priifen, alternative
Routen planen
B. Soziookonomische Nachhaltigkeit
Hauptziel MaBnahme Prio Zeitraum Beschreibung Zustandigkeit SDG
Umsetzung
. Info-Veranstaltung fiir Gastbetriebe und
Landwirt:innen, um alle Parteien zusammenzubringen und
Uber bestehende Mdglichkeiten zu informieren und
diskutieren. -> Tourismusverein als Vermittler. Einladen
von einem Best-Practice Beispiel; Vinschgau U30,
Meraner Bauernladen, Welschnofen) Gemeinden,
. Mit Gastronom:innen ihre Wiinsche/Nachfrage Landwirtschaft,
. besprechen und analysieren sowie das Angebot der Gastronomie, SBB,
Direktvermarktung & K/ laufend landwirtschaftlichen Betriebe bewerten, IDM,
Ausbaumdglichkeiten und Veranderungen ausloten Tourismusvereine,
. Einkaufsgenossenschaften griinden und zentralen |Kaserei Waldsamerhof
Einkauf fiir Gastro anbieten
. Mindestabnahme zum Schutz der
Landwirtschaftlichen Betriebe garantieren
. Durch Kommunikation und Zusammenarbeit die
Tourismusgesinnung der Landwirte steigern
Um die Sichtbarkeit von lokalen Produkten bei der
einheimischen Bevodlkerung und Besucher:innen zu
erhéhen, soll eine Plattform gegriindet werden, auf
. . s . welcher lokale Produkte beworben werden.
Regionale Wirtschaftskreisidufe fordern Zusatzlich sollen in Zukunft lokale Produkte in der . .
. . Tourismusvereine,
Tourismusgenossenschaft in Welsberg von den )
. . Produzenten selbst verkauft werden. Gememden, S.BB’
Sichtbarkeit von lokalen Produkten A K landwirtschaftliche

. Griindung von AG "Lokale Produkte" (Synergie mit
Direktvermarktung nutzen)

. Ausarbeitung Konzept und Einholung Angebote

. Ausbauen des Bauernmarktes im Sommer

Betriebe,
Tourismusverein




Lokale Produkte im Sortiment der lokalen
Geschéfte

Lokale Produkte sollen vermehrt in lokalen Geschaften
angeboten und beworben werden. Die Preisgestaltung von
lokalen Produkten soll nochmals diskutiert und tiberdacht
werden.

. Info-VA mit lokalen Geschaften und
Wirtschaftsexperten zum Thema: Preisgestaltung

. Pilotgeschaft ermitteln

. Unterstiitzung bei der Ausarbeitung von Vertragen

. Mediation zwischen Angebot und Nachfrage

hds, Supermarkte,
Gemeinden,
Tourismusvereine,
SBB

Wertschatzung der lokalen Bevdlkerung

Tourismusgesinnung der einheimischen
Bevodlkerung beibehalten

Laufend

Der Tourismus wird nicht als belastend wahrgenommen,
weshalb die Tourismusgesinnung in der einheimischen
Bevoélkerung auch gut ist.

. Weiter die 6rtliche Bevoélkerung miteinbeziehen (s.
auch Direktvermarktung: Tourismusgesinnung der
Landwirte steigern & Monitoring der einhemischen
Meinung)

. Gute Kommunikation zu den Themen des
Tourismus und zur GSTC-Zertifizierung

+ Vorteile des Tourismus kommunizieren ( z.B. mit der
Wertschépfungsanalyse)

Tourismusverein,
Gemeinde, ortliche
Bevolkerung

INSTITUTIONEN

v

Lebenswerte Region

Parkplatz Talschluss

Vor zwei Jahren wurde der Parkplatz mit Bezahlung am
Talschluss in Betrieb genommen. Durch die
Inbetriebnahme des Parkplatzes konnte das wilde Parken
am StraBenrand und in Feldern gestoppt, der
Individualverkehr etwas verringert und die Nutzung des
Busses etwas erhéht werden. Zusatzlich tragt der
Parkplatz auch zur Besucherlenkung bei.

Die einheimische Bevdlkerung steht dem Parkplatz
skeptisch gegenlber, da er auch fir sie gegen Bezahlung
ist.

. Konzept zur Ermagigung fir Einheimische (die
Saisonmieten fiir Einheimische wurden schon
herabgesetzt)

. Sensibilsierung der Einheimischen zur
Notwendigkeit (Entgegenwirken v Wilden Parken,
Einnahmequelle Tourismus)

Tourismusverein,
Gemeinde

Wohnungsangebot fiir Jugendliche

Fir Jugendliche gibt es nicht ausreichend Wohnraum. Es
sollen MaBnahmen dagegen ergriffen werden.

. Absprache mit Gemeinde zur Férderung von
integrativen Wohnungsbaukonzepten

. Inkludierung in Gemeindeentwicklungsplan

. Leerstandserhebung

Gemeinde, Bezirk,
Tourismusverein,
Wohnungsbaugesellsc
haften,

4 HOCHWERTIGE
BILDUNG




Es gibt viele attraktive Arbeitsplatze in der Destination.
Trotzdem fehlen im Tourismus und in der Landwirtschaft
Arbeitskréafte. Es sollen Strategien entwickelt werden, um
Arbeitsplatze im Tourismus und der Landwirtschaft fir die
einheimische Bevdlkerung attraktiver zu machen.

Wirtschaftsverband,

Attraktive Arbeitsplatze C L . Erhebung der zu besetzenden Stellen Tourismusverein, SBB
. Sensibilisierung der Betriebe (Tourismus und (Lokal), HGV (Lokal)
Landwirtschaft) fiir neue Arbeitszeitmodelle, um weitere
Maglichkeiten zu erschlieRen
. Jugend fiir Berufe vor Ort sensibilisieren
Anreizsysteme fiir ,neue Einheimische”
Die Dorfer und ihre Einwohner sollen firr das
"Klimaresiliente Dorf" sensibilisiert werden. So sollen:
. Ruckzugsorte flr Hitze geschaffen werden
Begriinung im Dorf, Parkanlagen usw. Gemeinden
Zukunftsgerichtete Dorfer B M . Informationen an Gaste flr entsprechende . .
. o . Tourismusvereine
Verhaltensweisen (Sportaktivitdten, Trinkwasser usw.)
. Sensibilisierung der touristischen Leistungstrager
zum Bau im Einklang mit Natur, Dorftstruktur und
Klimaresilienz
Die Auslastung in den Randsaisonen liegt bei 30% und soll
weiter ausgebaut werden.
. Werbung fiir die Nebensaisonen schalten und nicht
flr Hauptsaison Tourismusverein, IDM
Wirtschaftlich gesunde nachhaltige . « . Absprache mit Hittenwirten, auch in der - o ’
R . Nebensaisonen starken B Laufend N | . Huittenwirte,
Entwicklung férdern Nebensaison aufzumachen und in Vorleistung zu gehen .
] ) - : - Gastbetriebe
(Entwicklung der Nebensaison geht (iber einen langeren
Zeitraum)
. Weitere Events/ Angebot firr die Nebensaison
(inklusion der Hittenwirte) sollen ausgearbeitet werden
. Im TIC-Web raussuchen wer "geflaggt" ist Independent L/
Umsetzung (Beherbergungsbetriebe). Rollstuhlfahrer Verein
Barrierefreiheit und Inklusion férdern Sudtirol fir Alle weiter bewerben C M geplant: Herbst |« Betriebe, welche "geflaggt" sind fiir Zertifikation Bruneck, Stdtirol fir
2025 - 2026 "Sudtirol firr alle” sensibilisieren alle, Tourismusverein,
. Wanderwege zertifizieren IDM
C. Kulturelle Nachhaltigkeit
Hauptziel MaRnahme | _Prio | KmiL | Beschreibung | Zusténdigkeit | SDG




Lokale Kultur erhalten und férdern

Zusammenarbeit Vereine

Laufend

Abgeschlossen

Die bereits bestehende Zusammenarbeit der Vereine
funktioniert schon sehr gut (z.B. Zusammenarbeit von 19
Vereinen beim Gsiesertal — Lauf).

Zur Férderung von nachhaltigen Veranstaltungen, sollen
sich die Vereine in Zukunft verstarkt gegenseitig
aushelfen.

. Absprache und Austausch zwischen Vereinen
vereinfachen (Whatsapp)

Es wird (Meist) eigenes Besteck und Teller von den
Vereinen benutzt und auhc verliehen: Inventarliste
erstellen, was die einzelnen Vereine haben und ausleihen
kénnen
. Green Events Checkliste Gsieser Tal ausarbeiten
und den Vereinen zur Verfligung stellen (s. auch
"Nachhaltige Veranstaltungen férdern und etablieren)

. Mdgliche interessierte Vereine aufRerhalb des Tales
kontaktieren

Vereine, Gemeinde,
Tourismusverein

Schloss Welsperg

teilweise
umgesetzt 2025

Das Schloss Welsberg ist ein wichtiges Kulturelement. Es
soll weiter aufgewertet werden und ein interessantes
Ausflugsziel flr die Touristen sein.

In den Wander- und Fahrradkarten berlicksichtigen
und speziell markieren
. Angebot weiter ausbauen und bewerben
. In Kommunikationsstrategie mit aufnehmen
. Als Prasentations- und Presseort nutzen

Landesdenkmalamt,
Tourismusverein,
(kulturelle) Vereine
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Weitere Kulturgiter

teilweise
umgesetzt 2025

Auch andere Kulturgiter sollen weiter in Szene gesetzt
und aufgewertet werden. So bieten sich z.B.
Kirchenfiihrungen an und/oder auch Vortrage/Flihrungen
zur Almwirtschaft und zu den Héfen im Gsieser Tal

. Liste mit Kulturglitern (materiell sowie immateriell)
erstellen

. Mit den jeweiligen Entscheidungstragern mégliche
(Weiter-) Entwicklungen besprechen und auch mégliche
Férderungen analysieren

. Best-Practice Beispiele hervorziehen und
Umsetzung besprechen: Héfewanderungen, Tag der

offenen Tir

Amt fUr Kultur,
Tourismusverein

D. Okologische Nachhaltigkeit
|

Hauptziel

MaBnahme

Prio

KIMIL

| Beschreibung

Zustindigkeit

SDG




Foérderung einer nachhaltigen Mobilitat

Verkehrsberuhigtes Tal

Konzept Verkehrsberuhigtes Tal

Es gibt Uberlegungen das Gsiesertal als
verkehrsberuhigtes Tal auszubauen und so auch zu
vermarkten. Als verkehrsberuhigtes Tal wiirde es im Sinne
des bevorzugten sanften und nachhaltigen Tourismus
(Stichwort: Entschleunigung) Sinn machen und
glaubwiirdig sein.

. Gesprache mit Gemeinde und alle wichtigen
Interessenvertreter fiihren

. Machbarkeitsstudie in Auftrag geben, wie es
maoglich ware (Schranke mit Code, Zeitfenster der
SchlieBung, Erleichterungen fiir Einheimische, Gaste mit
Unterkunft, Lieferanten usw.)

Gemeinde,
Tourismusvereine,
STA, IDM

Fahrradmobilitatskonzepzt

Fahrrad(tourismus) ist ein wichtiger Teil des Gsiesertal
und soll besser kanalisiert werden. Der Fahrradweg
durchs Tal soll durchgangig sein.

+ Dialog mit Grundbesitzern und Ausarbeitung neuer
Vertrdge um den Ausbau/ Zusammenschluss in die Wege
zu leiten

» RegelmaRige Info-Va um die Akzeptanz bei
Grundbesitzern und anderen Stakeholdern zu erhéhen
und Stille Post etc entgegenzutreten

Mountainbike: Es gibt viele Mountainbike Fahrer im
Gsiesertal. Es sollen weitere MTB-Strecken ausgewiesen
werden um Konflikte zu vermeiden und die Qualitat zu
erhéhen. Mit Hilfe von Schildern sollen die MTB-Fahrer
weiter sensibilisiert werden (Gefahr Landwirtschaft - MTB-
Fahrer)

* Mountainbike Wegenetz analysieren und kategorsieren
* Plan (m. Priorisierung) entwerfen, um Handlungsplan
auszuarbeiten
* Hinzunahme der 6rtlichen Bevdlkerung durch
Steuerungsmodelle (Abstimmungen, Info-Va, Artikel
Gemeindezeitungen)

Gemeinde,
Tourismusvereine,
ADFC

Sensibilisierung der Gaste fir eine
nachhaltige Mobilitat: Anreise & Aufenthalt

Die Anreise der Gaste mit den Offis soll ausgebaut
werden.

Dafiir miissen noch Lésungen fiir das Problem von
Gepack und Ausristung (vor allem im Winter) geben,
sowie passende Infrastruktur (Shuttlebusse) gefunden
werden.

Die Probleme, welche in den Workshops erértert worden,
sind: Shuttlebusse, Gepackservice, Fahrtzeiten,
Informationen

. Alle mégliche Probleme zusammentragen und
prorisieren

. Workshop/ Info-VA mit den Stakeholdern, um
Probleme und Lésungen zu erarbeiten

. Anreize schaffen fiir eine umweltfreundliche
Anreise: 5% Skonto, Suedtirolmobilcard vorab

STA, HGV, IDM,
Tourismusverein,
Gemeinde, Gastbetrie

e
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Ressource Energie

2026

D5.1: 2026 soll dazu ein umfassendes Energiekonzept fiir
den Tourismus ausgearbeitet werden, das konkrete
MaRnahmen zur Effizienzsteigerung, Energieeinsparung
und Nutzung lokaler, erneuerbarer Energiequellen
definiert. Dazu werden bestehende Versorgungsstrukturen
— insbesondere durch Elektrowerk Welsberg, E-Werk
Gsies und Alperia Taisten — analysiert und die Anbindung
touristischer Betriebe erfasst. Ein erheblicher Teil der
Haushalte und Betriebe ist bereits an diese Systeme
angeschlossen. Zukuinftig soll eine detaillierte Erhebung
erfolgen, die eine Filterung nach touristischen Betrieben
ermdglicht, um deren Beitrdge zur Energieeinsparung und
Nutzung erneuerbarer Energien gezielt zu erfassen und
weiter zu férdern.

D5.2: Die Destination plant touristische Betriebe zu
ermutigen, ihren Energieverbrauch sowie den Anteil
erneuerbarer Energien zu erfassen, zu (iberwachen und
zu reduzieren. Dazu sollen 2026 Befragungen der Betriebe
durchgefiihrt werden. rgédnzend werden Workshops, Best-
Practice-Beispiele und die Zusammenarbeit mit lokalen
Energieversorgern vorgesehen.

D5.3; Die Sensibilisierung touristischer Unternehmen fiir
erneuerbare Energiequellen und Energiesparmalinahmen
soll durch gezielte Informationsarbeit, Beratungsangebote
sowie die Einbindung in lokale Initiativen erfolgen.
Ergéanzend soll die Nutzung erneuerbarer Energien in der
Destination dokumentiert werden.

Sensibilisierung der Einheimischen fiir eine
nachhaltige Mobilitat

Die einheimische Bevdlkerung soll auch weiter zur
Nutzung der 6ffentlichen Verkerhsmittel animiert werden.
Tourismusverein kann als Mediater/Anstof3er agieren.

. Pendler:innen: Am Bahnhof sollen Radboxen
aufgestellt werden, sodass es eine nachhaltige und
sichere Mdglichkeit zur Erreichung des Bahnhofs gibt.
Weiter sollen Park + Ride Parkplatze verglnstigt werden,
fur Pendler die auf den Zug umsteigen (Bezahlung mit der
Suedtirolmobil Card).

. Kinder und junge Heranwachsende welche mit der
Abo+ Karte aufgewachsen sind, sind an die 6ffentlichen
Verkerhsmittel gewdhnt.

. Zu StoRzeiten ("Rush-Hour") sind die Offentlichen
Verkehrsmittel Gberfiillt und es kommt zu Wartezeiten:
Absprache mit den Entscheidungstragern, Einplanung von
groReren Bussen, Erhéhung der Taktung

STA, Gemeinde,
Tourismusverein




Sensibilisierung zu einem achtsamen
Umgang mit der Umwelt

Laufend

Teilnahme an
Clean-Up Day
2025

Es kommt vermehrt vor, dass Einheimische und
Besucher:innen ihren Mill am Wegrand und in Wiesen
liegen lassen.

. Weiter CleanUp Days und Dorfsduberungen
durchfiihren und ggf. ausbauen.

. Aktionen gemeinsam mit lokaler Bevélkerung und
Touristen durchflihren

. Die Anzahl und Ort der Miilleimern Gberprifen und
falls notwendig weitere MalBnahmen (weitere Milleimer)
treffen

. Sensibilisierung "Mull in der Natur" mit der
Kampagne "Achtsam am Berg"

. Sensibilisierung "Hundekotsackchen"

. Tagliche Kontrollen der am starksten betroffenen
Orte

Achtsam am Berg,
Tourismusverein, AVS,
CAl, Gemeinde,
Miullentsorgungsdienst
e

CO,-Fulabdruck

K
Laufend

teilweise
umgesetzt, CO2-
FuRabdruck 2024
ausgerechnet

» Berechnung der CO2-Emissionen der Destination Gsies-
Welsberg-Taisten und kontinuierliches Monitoring der
Verbrauche und Fortschritte

* CO2-Emissionen veroffentlichen und Gastbetrieben und
Interessierten zur Verfiigung stellen

» CO2-FuRabdruck auch fiir die Gastbetriebe andenken
und aktiv unterstitzen, die sich einem Nachhaltigkeitslabel
widmen/zertifizieren lassen mochten

Tourismusverein,
"Klimateam"
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Verwendung umweltfreundlicher Materialien
des Tourismusvereins

teilweise
umgesetzt

. Analyse der bestehenden Biro- und
Druckmaterialien anhand des neuen Materialkonzepts der
IDM - 2026

. Sukzessive Umstellung der Materialien - laufend

. Kommunikation von Materialkonzeptes und
Alternativen an Tourismustreibende - 2026

Lebensmittelverschwendung

abgeschlossen

Tourismusverein, IDM,
Nachhaltigkeitsbeauftr
agte

CEDeNSITIEIVETSCWETTaumng 1T Fiotenere una

Gastronomie soll entgegengewirkt werden. Durch
vermehrten Buffeteinsatz ist die Entwicklung leider eine
andere.

Tal der Entschleunigung als Konzept auch im
Lebensmittelbereich

. Sensibilisierungsaktionen fir die
Tourismustreibenden (Zusammenarbeit HGV)

. Vermittlung der Kampagne "Achtsam am Berg" und
ahnliche Kampagnen

. Datenerfassung der weggeschmissenen
Lebensmittel der Tourismusbetriebe und Kommunikation

2o Taouricion

HGV,Verbraucherzentr
ale, Tourismusverein




Bewusster Umgang mit Ressourcen

Umgang mit der Ressource Energie

2026

- 2026 soll dazu ein umfassendes Energiekonzept fiir den
Tourismus ausgearbeitet werden, das konkrete
MaRnahmen zur Effizienzsteigerung, Energieeinsparung
und Nutzung lokaler, erneuerbarer Energiequellen
definiert. Dazu werden bestehende Versorgungsstrukturen
— insbesondere durch Elektrowerk Welsberg, E-Werk
Gsies und Alperia Taisten — analysiert und die Anbindung
touristischer Betriebe erfasst. Ein erheblicher Teil der
Haushalte und Betriebe ist bereits an diese Systeme
angeschlossen. Zukiinftig soll eine detaillierte Erhebung
erfolgen, die eine Filterung nach touristischen Betrieben
ermdglicht, um deren Beitrage zur Energieeinsparung und
Nutzung erneuerbarer Energien gezielt zu erfassen und
weiter zu férdern F48

- D5.2: Die Destination plant touristische Betriebe zu
ermutigen, ihren Energieverbrauch sowie den Anteil
erneuerbarer Energien zu erfassen, zu (iberwachen und
zu reduzieren. Dazu sollen 2026 Befragungen der Betriebe
durchgefiihrt werden. rgadnzend werden Workshops, Best-
Practice-Beispiele und die Zusammenarbeit mit lokalen
Energieversorgern vorgesehen.

- D5.3 H50Die Sensibilisierung touristischer Unternehmen
flir erneuerbare Energiequellen und
EnergiesparmalRnahmen soll durch gezielte
Informationsarbeit, Beratungsangebote sowie die
Einbindung in lokale Initiativen erfolgen. Erganzend soll die
Nutzung erneuerbarer Energien in der Destination

dokumentiert werden.




Umgang mit der Ressource Wasser

teilweise
umgesetzt

Das Leitungswasser in Gsies-Welsberg-Taisten ist
Trinkwasserqualitat und es gibt viele Brunnen in der
Destination. Gemeinsam mit den Hotelbetrieben sollen die
Besucher noch mehr aufgeklart werden.

. Vorhandene Brunnen im Trinkwasserbrunnen
Register von "Achtsam am Berg" verzeichnen

. Sensibilisierungaktion gemeinsam mit den
Tourismusbetrieben (wassersparende MalRnahmen)

. Brunnen und Bergwasser in die Kommunikation mit
aufnehmen.

. Schutz des Lebensraumes Wasser unterstiitzen:

Gaste Uber richtiges Verhalten informieren (Sonnencreme,
Nutzung Toiletten usw.)

. Kommunikation tber die Seen und
FlieRgewasser(Chance zur Bewusstseinsbildung)

Die Starkwetterereignisse wegen zunehmen und somit
auch die Gefahr des Hochwassers und
Uberschwemmungen:

. Zusammenarbeit mit Gemeinde bezuglich der
Risiken verstarken

. Informationen an Gastbetriebe und Gaste
weiterleiten

Auch die Schneesituation wird sich verandern, es wird zu
Schneemangel kommen und Verlagerung der Saisonen.
Es besteht die Notwendigkeit der Risikoermittlung und
(Zukunfts-) Szenarioanalysen. Dabei wird es besonders
wichtig sein die Schneeproduktion richtig zu planen und
das Schneemanagement auszubauen.

Achtsam am Berg,
Tourismusverein,
Gemeinde




